SEGUROS
Unimed

REGULAMENTO DA CAMPANHA DA COPA DO MUNDO 2026| VIDA & RE

1. OBJETIVO

A campanha tem como objetivo incentivar a forga de vendas na prospecc¢ao e
fechamento de novos negdcios nos ramos de Vida e Ramos Elementares (RE), focando
na diversificagdao da carteira e no aumento do volume de prémios emitidos durante o
periodo pré-Copa do Mundo.

2. PERIODO DE VIGENCIA
A campanha terd a duragdo de 3 (trés) meses, compreendendo o periodo de:
e Inicio: 01 de maio de 2026.

e Término: 31 de julho de 2026.

3. ELEGIBILIDADE E GATILHO DE ENTRADA

A participacdo nos resultados e o direito a premiagao estao estritamente
condicionados ao cumprimento dos seguintes critérios:

3.1. Publico-Alvo Elegivel: Corretores devidamente cadastrados e em
situacdo de regularidade ativa junto a Seguros Unimed.

3.2. Propostas Elegiveis: Serdo consideradas validas para a campanha as
propostas a partir dos valores minimos determinados para cada produto,
conforme as tabelas abaixo:

RAMO VIDA
Produto Valor Minimo
Vida Coletivo R$ 2.000
Vida Individual R$ 450
RAMOS ELEMENTARES
Produto Valor Minimo
D&0O R$ 3.000
Empresarial R$ 3.000
RCP Individual R$ 700
RCP Coletivo R$ 5.000
RCP Instituicdo R$ 2.000
Residencial R$ 300
Residencial Coletivo R$ 5.000




3.3. Gatilho Obrigatdrio: A entrada efetiva na apuracdo da campanha exige o
alcance prévio de um valor acumulado minimo de RS 3.000,00 em vendas
(somatodria de valores de propostas validas de Vida e Ramos Elementares,

ou seja, propostas dentro dos valores minimos estipulados nas tabelas do

topico anterior) dentro da vigéncia da campanha.

AVISO IMPORTANTE: Vocé acumula “Gols” desde a sua primeira venda.

Porém, para que esses pontos sejam validados e vocé entre de fato na disputa
pelos prémios, é obrigatdrio atingir o gatilho minimo de RS 3.000,00 em vendas
acumuladas de propostas validas (dentro dos valores minimos de cada produto)

no periodo da campanha.

4. MECANICA DE PONTUAGAO (GOLS)

A performance dos participantes sera medida através de "Gols". A pontuacdo varia de
acordo com o produto e o valor do prémio da proposta fechada (propostas emitidas e

pagas dentro do periodo de vigéncia).

4.1. Ramo Vida

Foco principal em produtos coletivos, mantendo incentivo para o portfélio individual.

Tipo de Proposta

Pontuacgdo (Gols)

Proposta de Vida Coletivo (Nova) acima de RS 2.000 2 Gols
Proposta de Vida Individual (Nova) 1 Gol
Bdnus Especial: Proposta com prémio acima de RS 20.000,00 3 Gols

4.2. Ramos Elementares (RE)

Foco em propostas coletivas, mantendo o incentivo a negociag¢des individuais.

Tipo de Proposta

Pontuacdo (Gols)

RCP Coletivo (Compreensivo), RCP Instituicdo, D&O ou Residencial Coletivo, | 2 Gols
Empresarial.

Residencial ou RCP Individual 1 Gol
Bdnus Especial: Proposta com prémio acima de RS 30.000,00 3 Gols

Nota: Os gols do "Bénus Especial” ndo sdo cumulativos com a pontuacgdo base da proposta.

Uma proposta que atinja o critério de prémio elevado automaticamente converte-se em 3 gols.




5. PREMIACAO

A campanha sera realizada ao longo de trés meses e contara com trés fases de
premiacao, conforme descrito abaixo:

12 Fase: os participantes que alcancarem o primeiro lugar em cada ER serdo premiados
com camisetas oficiais da Copa. Nos ERs de Sao Paulo, Rio de Janeiro, Salvador e
Brasilia, a premiagao sera de ingressos para os eventos Fun Fest.

22 Fase: O 12 colocado de cada ER sera premiado. Para definir a premiagdo, os ERs
serdo classificados pela somatdria dos valores das propostas validas de Vida e Ramos
Elementares, considerando apenas as propostas que atendam aos valores minimos
estabelecidos nas tabelas do topico anterior.

e 0Os 12 colocados dos 7 ERs com o maior valor absoluto em vendas validas
receberao 1 bola oficial da Copa.
e Os 12 colocados dos demais ERs receberdao 1 camiseta oficial da Copa.

32 Fase: na classificacdo geral nacional, os trés primeiros colocados serdo premiados
em dinheiro, de acordo com a seguinte distribuigao:

12 lugar: RS 8.000,00

22 |ugar: RS 5.000,00

32 lugar: RS 2.000,00

6. CRITERIOS DE DESEMPATE

Caso haja empate no nimero total de Gols entre dois ou mais participantes, o critério
de desempate serd o maior volume financeiro (somatdria de prémio liquido) das
propostas que geraram os gols.

7. REGRAS GERAIS

e Serdo consideradas apenas propostas novas, ndo sendo valida a renovacdo de
apolices ja existentes na casa.

e O pagamento do prémio em dinheiro serd realizado via crédito em conta ou
conforme politica de comissionamento da Seguros Unimed em até 30 dias apds
o encerramento da campanha.

e O cancelamento ou inadimpléncia das propostas dentro do periodo da
campanha resultara no estorno dos gols correspondentes.



Casos omissos neste regulamento serdo analisados pela estratégia comercial da
Seguros Unimed.

A Seguros Unimed reserva-se o direito de substituir as premiagdes previstas
neste regulamento por itens equivalentes e de valor aproximado, em caso de
indisponibilidade do produto.



